
广告学系2017年度工作总结
前言：2017年是广告学专业发展充满挑战的一年。这一年前任系主任突然离职，这一年迎来了学校组织的专业评估。我于暑期开始接手广告学系工作，在学院领导的正确领导下，在广大同事的大力支持下，顺利地完成了系部的各项工作，并取得了一定成绩。
/系部概况/
自2002年广告学专业申报获批以来，广告学专业历经15年风雨，已经发展为充满朝气、活力四射的成熟专业的系部。广告学系现有专任教师7人，兼职教师2人，外聘教师1名，教学班级6个班，学生就业优势十足，每年就业率和签约率在文科专业中都是名列前茅。经过十二五和十三五广告专业规划，专业课程结构更加科学合理、贴近学科前沿，贴近人才市场需求。教学管理更规范，教学改革更有力，教学成果更明显。
/教学工作/
2017年，广告系按照学院工作安排组织实施了教学分工、排课、教材征订、考试等常规工作，并组织教学听课，利用教学检查组织教师互相听课、评课、观摩学习。广告学系还组织了四次学生座谈，将学生对各位教师的教学评价和建议及时做了上传下达，帮助教师改正教学不足之处。
实践教学：组织落实了14级学生的专业见习、学年论文和毕业论文（设计）、毕业实习的任务分工和安排工作；
学术交流：全年共组织校外专家讲座三场（合肥工业大学何红艳博士、安徽商报经营总经理桂青松、淮南电视台方仁杰）；教师外出交流活动四次；
/评估工作/
广告学专业在面临专业评估和审核性评估的大背景下，利用暑假时间，动员全系老师完成了校内及校外专家“专业评估工作”，并取得较好成绩，其中“专业特色----大学生广告文化节”被专家给予高度肯定。

/学科竞赛及特色活动/
学科竞赛：2017年4月-6月，广告学系成功组织了第九届大学广告文化节校内选拔赛，并在随后的省赛和国家赛中取得了突出成绩，我系教师指导学生获国家级优秀奖3项，省内一等奖1项，二等奖1项，三等奖5项，优秀奖若干，专业同学在大学生茶文化节上取得了二等奖1项。

特色活动：2017年10月，广告系成功举办了“第十一届大学生广告文化节”。安徽商报编委、经营总经理桂青松，淮南移动公司副总经理繆枫、市场部经理张耿，淮南日报社广告部主任王旭明，淮南师范学院副院长王正明、副院长翟骏，教务处、学生处、团委以及文学与传播学院等部门的领导和老师莅临了开幕式的现场。本届广告文化节以“创意、参与、生活”为主题，以“你，就是创意”为口号，精心构建了五个活动单元：创意广告作品展、绿色生活展会、创意大讲堂、广告模特大赛和磐古奖创意大赛，精彩纷呈的活动构思充分展现了淮师广告学子的靓丽风采。活动结束后，系部组织学生进行了经验总结活动，为下届活动更好地开展奠定了基础。
/教学改革/
2017年，广告学专业立足省级教改项目《广告学专业综合改革》，进行了诸多教学改革。

首先，在专业建设上提出了“快乐广告”的理念，主要通过转变教师的教学态度，培养学生的专业热爱，强化专业的吸引力，并在新生入学教育中传播这一理念，有效扭转了转专业学生过多的情况。

其次，在2017版人才培养方案的修订中进行了大胆的改革，譬如进行了人才培养的“3+1”改革，和专业分方向改革。

再次，考虑到专业实际，组织并落实了“策划代论文”的工作，并在18届毕业设计中开始执行。

最后，初步接洽了“世联.总监课堂”项目，推动社会力量参与人才培养活动。
/教科研工作/
教研在研3项：2017年，广告学系在研省级教研项目两项《广告学专业的改革与发展》、《师范类应用型本科院校卓越教师专业实践教学体系建设研究》；在研校级教研项目1项；
教研立项3项：2017年，吴海燕立项校级教研项目《新媒体广告趋势下的地方应用型本科院校广告学教育革新》；张任立项《“校企联姻”模式下的广告学专业新媒体课程实践教学研究》；沈敏善立项《广告创意与表现》校级优秀课程；
科研立项3项：2017年，张任立项校级项目《基于使用与满足理论下的地方高校官方微信公众平台运营研究——以淮南师范学院智慧校园为例》；李强立项校级项目《圈层传播模式下的广告精准化研究》；沈敏善立项校级重点项目《基于青年亚文化的大学生“晒客”研究》。
    论文发表：2017年张任发表省级论文2篇，获得专利1项；沈敏善录用省级教研论文1篇。
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